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Semana Mundial do Investidor da IOSCO Plano de Implementacio da Campanha

INTRODUCAO E SUMARIO EXECUTIVO

Este plano descreve as atividades recomendadas relativas a coordena¢ao da Semana Mundial do
Investidor da IOSCO (WIW) a ser realizada pelo Comité 8 (C8) por meio de um Grupo de
Trabalho dedicado a WIW. Baseia-se no pensamento estratégico sobre os objetivos da campanha,
recursos disponiveis e métodos viaveis para avaliar os resultados. O plano transforma a estratégia
em agoes e, a0 fazé-lo, aborda as principais questdes de qualquer plano de implementagao (o qué,
quem, quando e quanto). Também projeta mecanismos para facilitar a colaboragiao entre os
membros da IOSCO na campanha, estabelece parcerias com outras organiza¢Ges e comités da
IOSCO e oferece um método para avaliar os resultados da campanha. A abordagem ¢ informada
pela literatura da disciplina de marketing social.

ANALISE DA SITUACAO

2.1. Informagdes contextuais chave e objetivos do plano

Entre os objetivos do C8, um ¢ certamente encontrar novas maneiras de chegar ao publico que
possa se beneficiar do trabalho da IOSCO em educagio e protegao do investidor, e outro ¢é garantir
que a voz da IOSCO em educacio seja ouvida. A WIW é um 6timo instrumento para alcangar
ambos, na medida em que envolve formas de contato direto com pessoas que mais precisam de
educacdo e protecao financeira, além de colocar a IOSCO como um ator central no cenario
mundial, em matéria de educagdo financeira e protegao do investidor.

A WIW tem dois objetivos principais de marketing:

1. disseminar mensagens-chave que promovem ainda mais educagio e protecio do
investidor, bem como letramento financeiro; e
2. fomentar oportunidades de aprendizagem para o investidor.

Um objetivo secundario ¢ fortalecer a colaboragao entre os membros da IOSCO na educacio e
prote¢ao do investidor.

I Este plano se baseia em diretrizes e recomendagdes referidas por: (1) Lee, N., & Kotler, P. (2016). Social marketing:
changing behaviors for good (5™ ed.). Thousand Oaks, CA: SAGE. (2) Andreasen, A. (1995). Marketing social change: Changing
bebavior to promote health, social development, and the environment. San Francisco, CA: Jossey-Bass. (3) Lee, N., & Kotler, P.
(2007). Marketing in the public sector: a roadmap for improved performance. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall. (4) Bendle,
N., Farris, P., Pfeifer, P., & Reibstein, D. (20106). Marketing metrics: the manager's guide to measuring marketing performance (3

ed.). Upper Saddle River, NJ: Person.
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PUBLICO-ALVO

A segmentagao de publico ajuda a alcangar os objetivos de marketing de uma campanha
(por exemplo, aumentar a conscientizagao, aumentar o conhecimento e mudar o
comportamento). Esta secao explorara brevemente as vantagens da segmentaciao e
fornecera informag¢des adicionais quando se trata de segmentar a popula¢io, de modo que
cada jurisdigao participante possa decidir como aborda-la.

A segmentacao aumenta a efetividade da campanha, na medida em que a estratégia ¢ projetada para
atender as necessidades especificas de um publico-alvo, resultando em maior eficiéncia.

O publico-alvo pode ser dividido em grupos com base em variaveis demograficas (idade, sexo,
religido, nivel de renda etc.), geograficas e psicograficas (classe social, estilo de vida, valores e
caracteristicas de personalidade), bem como em conhecimentos, atitudes e comportamentos que
queremos incentivar ou desestimular em um segmento da populacido. Grupos mais propensos a
adotar novos comportamentos ou atitudes (como os adotantes iniciais) também podem ser
considerados.

As jurisdi¢oes participantes podem querer ndo apenas se concentrar no publico fim
(investidores/consumidores), mas também no publico meio (lideres religiosos, profissionais de
saude, artistas e outros que estao mais proximos de individuos) e publico mais qualificado
(formuladores de politicas publicas, meios de comunicacdo, empresas, fundagoes e outros grupos).
Tem-se observado que as 'comunidades podem desempenhar um papel em solugdes de longo
prazo para problemas sociais de modo mais barato. Elas podem motivar individuos a agir, apoiar
a mudanca de comportamento, chegar a outras comunidades e estimular parcerias. Mudangas
estruturais também podem ser buscadas ao focar a campanha em legisladores, formuladores de
politicas publicas e outros reguladores e 6rgaos publicos que tenham interesse comum e legitimo
na educagio e prote¢ao do investidor (por exemplo, agéncias de prote¢ao ao consumidor).

OBJETIVOS E METAS

No nivel internacional, o seguinte conjunto de objetivos e metas sera perseguido:

- obter participa¢ao consideravel dos membros da IOSCO; e
- engajar organiza¢bes/foruns internacionais na campanha, tornando-se apoiadores por meio do
endosso a campanha e/ou promocio de eventos e atividades.

No nivel jurisdicional, os membros da IOSCO estabelecerao seus proprios objetivos e metas.

2 Andreasen, A. (2006). Social marketing in the 21% century. Thousand Oaks, CA: SAGE.
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BARREIRAS, BENEFICIOS, MOTIVDORES E COMPETICAO

E vital para o sucesso da WIW que os membros da IOSCO e as organizacdes internacionais se
engajem na campanha. Um fator que pode impedir uma organizagao de fazer parte da WIW ¢ a
data, uma vez que a WIW pode se chocar com outras campanhas nacionais ou globais. No entanto,
uma jurisdi¢ao pode criar sinergia, promovendo eventos relacionados na mesma semana.

Organizagoes e foruns internacionais serao convidados pela IOSCO para participar da WIW como
apoiadores. O apoio a campanha nio exigira apoio financeiro nem serdo esperados esforgos diretos
no sentido de organizar eventos ou atividades. Para as entidades apoiadoras, os custos devem ser
baixos, especialmente se as organizagoes impulsionarem principalmente a amplificagao de
mensagens da WIW nas redes sociais. O Grupo de Trabalho acredita que a principal barreira
percebida pode ser um foco potencialmente diferente para a organizagio.

Cada jurisdigao tem seus proprios recursos e prioridades. As condi¢oes diferem de pais para pafs,
mas acredita-se que todos os membros poderiam se beneficiar da associagao a uma campanha global
destinada a educar e proteger o investidor. Os membros do C8 interagindo com outras organiza¢oes
poderiam explorar “o que a WIW tem para eles” e se concentrar nos beneficios percebidos de
participar da WIW, como imagem da marca e capacitagio do programa, o que pode ser uma
motivagao poderosa.

DECLARACAO DE POSICAO

A campanha visa a envolver os membros da IOSCO, organizagdes internacionais e outras partes
interessadas relevantes na promogao de uma a¢ao coordenada voltada para a educacio e a protegao
do investidor em todo o mundo. Ao fazer isso, o investidor em cada jurisdigio pode se beneficiar
das iniciativas e programas realizados durante a WIW.

ESTRATEGIAS DE MIX DE MARKETING?

As jurisdi¢oes participantes da IOSCO podem transmitir mensagens-chave por meio de campanhas
de comunicacdo e programas educacionais que ajudardo a melhorar a conscientizagdo e a
compreensao de conceitos financeiros importantes. Atitudes e comportamentos devem ser
influenciados de forma positiva, melhorando os resultados financeiros dos individuos e evitando
fraudes®. Em tltima analise, esses esforcos levarao a melhorias no bem-estar financeiro individual.

3 Estratégia para Mix de Marketing (4Ps): Produto (beneficios percebidos, bens e servicos oferecidos/promovidos),

Preco (incentivos/desincentivos monetitios ¢ nio monetitios), Local ¢ Promocio (Mensagens-chave,

mensageiros-chave, canais de comunicagao).

Veja FRO9/14 Strategic Framework for Investor Education and Financial 1 iteracy, Final Report, Report of the Board of
IOSCO, outubro de 2014, disponivel em: http://www.iosco.org/library/pubdocs/pdf/IOSCOPD462.pdf.
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No nivel jurisdicional, os membros da IOSCO decidirdo quais organizagdes (autorregulacio,
associagdes industriais, participantes do mercado etc.) serdo convidadas a fazer parte da campanha.
Em principio, a participagao de escolas, universidades, clubes e associagdes deve ser incentivada e
facilitada.

O Coordenador do GT da WIW fara a coordenagao da campanha internacionalmente, conectando-
se com outras organizacdes’ e discutindo a possibilidade de obter seu apoio para a WIW. Esse apoio
incluiria o endosso a campanha e ajuda na divulgacio das mensagens chave da WIW entre seus
membros ou em todo o mundo. A cooperagao também pode incluir a promogao de eventos e
atividades por essas organizagoes, de acordo com as Diretrizes da Campanha para os Membros da
IOSCO (Anexo III). O C8 também pode entrar em contato com outras associagoes internacionais
(como o Financial Planning Standards Board (FPSB)), que podem querer associar sua propria
campanha a WIW (por exemplo, Financial Planning Day), especialmente se isso atrair mais aten¢ao
e reforcar as mensagens chave da WIW.

As iniciativas da WIW podem incluir a distribui¢io e promogao de folhetos, panfletos e outras
publicagdes; jogos, softwares e aplicativos; sites, blogs e perfis de redes sociais. Atividades como
prémios, campanhas locais e nacionais, comunicados de imprensa, entrevistas, programas de TV,
programas de radio, artigos de jornais etc. também sdo incentivadas.

Uma ampla gama de eventos, como webinarios, aulas, bate-papos, seminarios, conferéncias, visitas,
visitas guiadas, palestras e reunides, sera aceitavel, se visarem a melhorar o letramento financeiro
ou a educagao do investidor. Iniciativas para aumentar a prote¢ao do investidor também siao
elegiveis, como um servigo para investidores (uma linha direta, por exemplo) ou alguma nova norma
para proteger o consumidor de produtos financeiros.

As jurisdi¢oes participantes informario ao Grupo de Trabalho da WIW sobre os eventos e
atividades que desejam incluir na agenda da WIW, preenchendo um formulario online em um prazo
previamente estabelecido e anunciado. Ao fazer isso, eles facilitardio o processo de coleta de
informagoes sobre os resultados e fornecerao ao Grupo de Trabalho da WIW informagdes tteis
sobre a natureza das iniciativas previstas inicialmente. Somente eventos que atendam as diretrizes
estarao na agenda oficial da campanha.

Os eventos e atividades devem ser gratuitos’, e podem ser oferecidos incentivos/desincentivos nio
monetarios (por exemplo, reconhecimento publico).

O WIW deve ser realizado em outubro, de preferéncia na semana da primeira segunda-
feira do més’. Durante toda a semana, os eventos serio agendados em locais convenientes
para cada jurisdi¢dao. Se houver conflito com datas em uma determinada jurisdigao (por
exemplo, feriados nacionais), qualquer outra semana de outubro também podera ser
elegivel para implementar a WIW nessa jurisdi¢io.

Os materiais e recursos oferecidos pelas diferentes jurisdigdes e organizagdes participantes estarao
disponiveis em seus proprios sites ou outros canais de comunicagdo, mas cOpias impressas
também poderdo ser distribuidas. A localizagdo dos eventos globais sera decidida pelo C8 em
consulta com a Secretaria Geral da IOSCO.

> O plano de implementacio menciona organizacoes internacionais e foéruns que sao considerados endossantes e
parceiros potenciais e  aceitdveis, a0 passo que novas organizacoes exigirdo um processo de consulta com a
Secretariado-Geral da IOSCO.

¢ Sem prejuizo da legislacdo local, alguns eventos e atividades podem cobrar taxas nominais e oferecer incentivos
monetarios aos individuos.

7 A edicao de 2024 sera realizada na semana de 7 a 13 de outubro.
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A TOSCO divulgara pelo menos dois comunicados de imprensa e também podera divulgar
mensagens das jurisdigdes participantes, se assim for solicitado pela jurisdi¢ao. O C8, por meio do
Grupo de Trabalho da WIW, ajudara na preparagdo dos comunicados de imprensa e na
coordenagao de mensagens globais. As mensagens da WIW enfatizarao que os reguladores de
valores mobiliarios de seis continentes estdo participando da WIW para aumentar a conscientizagao
sobre a importancia da educac¢ao e da protegao do investidor. Talvez alguns membros da IOSCO
possam participar apenas de forma minima. Os modelos de comunicagao disponibilizados no site
oficial da WIW pelo Grupo de Trabalho da WIW ajudario a aliviar o 6nus dessas jurisdi¢bes, ao
mesmo tempo em que permitem que se promova a conscientizagio do investidor em suas
respectivas areas.

InformacGes sobre a campanha serdo divulgadas no site da WIW. Eventos e atividades
selecionadas, recursos de marketing e materiais de apoio em diferentes idiomas serdo hospedados
no site da WIW para ajudar a promover a campanha.

Os membros da IOSCO sao fortemente encorajados a estimular a cobertura da midia e
compartilha-la com o Grupo de Trabalho da WIW, além de produzir contetdo multimidia para a
campanha. O Grupo de Trabalho pode aprovar e usar videos e outros conteudos produzidos por
membros do C8 no site e em outros espagos.

PLANO DE AVALIACAO

A cada ano, o Grupo de Trabalho da WIW realizara uma enquete sobre a participagdo na WIW. As
informagoes coletadas serdo avaliadas pelo Grupo de Trabalho da WIW, aprovadas pelo C8 e
informadas a IOSCO. As jurisdi¢des participantes podem informar a IOSCO sobre os resultados
alcancados no nivel de sua jurisdi¢ao ou de sua regido, no caso de coordenadores regionais. Um
questionario online que o Grupo de Trabalho da WIW disponibilizara aos participantes para uso
voluntario facilitara o processo de coleta de informagdes sobre os indicadores selecionados.

O questionario se destina a medir os resultados e impactos da semana de campanha. Os
participantes devem responder a todas as perguntas com os resultados das iniciativas da
WIW promovidas por sua jurisdi¢ao. Mais detalhes sobre o questionario podem ser
encontrados no Anexo II (métricas).

Como o WIW é um evento de uma semana, o foco dos dados estara no nivel de envolvimento com
as varias atividades e os resultados, como patticipacio/feedback de eventos, visitas/interacio com
sites relevantes etc. As jurisdi¢cOes e organizagbes participantes nao serao obrigadas a fornecer
dados sobre mudangas de comportamento, melhoria do bem-estar financeiro e habitos de poupanca
ou prevengdo de fraude, embora quaisquer dados adicionais sobre o impacto que possam ser
coletados serao muito bem-vindos.
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ORCAMENTO

A WIW se baseara nos esforgos de cada jurisdicao participante, que contribuird para a campanha e
sera responsavel pelas atividades chaves.

GRUPO DE TRABALHO WIW DA IOSCO

Para administrar a WIW e coordenar suas atividades, o C8 estabelecerd e mantera um
Grupo de Trabalho dedicado a WIW. O Grupo de Trabalho sera composto por membros
do C8 voluntarios e elegera um dos seus participantes como Coordenador, para mandato
de trés anos. O Coordenador do Grupo de Trabalho (“Coordenador do GT”) deve ser um
Membro Ordinario da IOSCO.

Compete ao Coordenador do GT garantir que todas as atividades e projetos considerados
necessarios para a preparagao, execugao e avaliacao da campanha sejam realizados. Para isso, tomara
as decisOes necessarias, consultando o Grupo de Trabalho e coordenando o que for necessario com
o Presidente do C8 e o Secretariado da IOSCO.

O Coordenador do GT envidara esforcos para manter a campanha, discutira a participagao de
novos membros no Grupo de Trabalho e encontrara voluntarios para executar tarefas ou substituir
a responsabilidade por essas tarefas quando necessario.

Também compete ao Coordenador do GT entrar em contato com outras instituigoes,
membros ou nao da IOSCO. Nesse caso, o Coordenador do GT deve seguir as diretrizes
especificas do plano de implementacao da campanha para incentivar a participacao de
novas entidades e o desenvolvimento de novas iniciativas.

O coordenador do GT deve ser um regulador financeiro na drea de educacio financeira e do
investidor.

Entre as tarefas que o GT assumira, podemos destacar a elaboragao das mensagens-chave, do plano
de midias sociais, design, comunicacoes, grificos e website®.

O Grupo de Trabalho trabalhara para que haja cobertura da WIW na midia, aumentando assim o
impacto da campanha em todo o mundo. Este trabalho sera feito em coordenagao com o gerente
de comunica¢ao da IOSCO. Como exemplo de acao em busca de cobertura da midia, citamos a
busca por um possivel Google Doodle especialmente projetado para a WIW.

Quanto a0 site da WIW, este deve ser hospedado em um dominio’ administrado pela TOSCO. Em
coordenagio com o Secretariado da IOSCO, novos dominios podem ser estabelecidos no futuro. Mudancas
estruturais no site exigirao a aprovagao do Comite 8.

8 Para a campanha da WIW 2024, diferentes membros do GT da WIW, tais como a U.S. SEC, a AMF (Quebec),
CNMYV Espanha, e a CVM serao responsaveis pelas mensagens chaves, e a AMFE (Quebec) e o Secretariado da IOSCO
pelo plano de midia social. O Secretariado da IOSCO também serd responsavel pelo site da WIW. Outras tarefas
também serao distribuidas entre os membros do GT da WIW e o Secretariado da IOSCO.

?Desde a primeira edicdo da WIW, o dominio utilizado tem sido www.worldinvestorweek.org.
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PLANO DE IMPLEMENTACAO

Logos e design Equipe de Comunicac¢ao da IOSCO Marco - Junho
Mensagens

chaves (em Grupo de Trabalho do C8 WIW (GT) Marco - Junho
ingles)

Rascunho do Secretariado da IOSCO Junho

Comunicado de Imprensa

Lancamento da edicao

anual da WIW Comite 8 e Secretariado da IOSCO Junho - Julho
Margo - Junho
Site da WIW Equipe de Comunicacao da IOSCO (reformulagio)

Julho - Outubro
(manutencio/atualizacao)

Organizagoes internacionais: membros

Estratégia de Divulgacao  do GT da IOSCO*: coordenadores Junho - Setembro
regionais (Américas, Affica, Asia,
Europa etc.)

Secretariado da IOSCO (com base nas
Tweets (em inglés) principais mensagens desenvolvidas pelo GT Junho - Outubro
e incluidas no comunicado de imprensa)

Traducio do

comunicado de

imprensa, mensagens Jurisdicdes voluntarias definidas pelo GT Julho - Outubro
chaves e tweets para

outros idiomas
oficiais da IOSCO

- Secretariado da IOSCO (um comunicado Julho
Emissao do

. de imprensa no lancamento e outros dois Outubro
comunicado de no inicio e no final da campanha) D b
imprensa da IOSCO P c#embro
Campanha Membros da IOSCO Outubro
Rascunho do Relatério GT Fevereiro - Absil

final para o board da
10SCO

* Novas organizac¢Ges e féruns internacionais exigirdo um processo de consulta com o Secretariado Geral da IOSCO
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Dados valem mais que opinides''. Por isso é preciso ter alguns indicadores-chave de
desempenho para medir os resultados do desempenho de marketing da WIW como
campanha global. O exercicio de medi¢ao do Grupo de Trabalho dependera dos dados
fornecidos pelas jurisdigoes. Entio é fundamental ajudar a garantir que todas as
organiza¢oes participantes tenham o mesmo conhecimento sobre o que sera medido e
como isso sera feito. Vamos nos concentrar nas métricas de desempenho de marketing
para avaliar iniciativas e ferramentas baseadas na web, assim como outros esforcos de
marketing fornecidos pela tecnologia da informag¢ao (mala direta etc.).

As informagées sobre as métricas da campanha estardo disponiveis no site da WIW. O objetivo
das métricas de marketing ¢ duplo: definir um portfélio de possiveis métricas de campanha e
oferecer esclarecimentos sobre as principais medidas de marketing que podem ser usadas pela
campanha. No entanto, deve-se notar que qualquer que seja o grupo de métricas escolhido por um
membro para fornecer resultados com maior precisdao, o mais importante é que a WIW sirva como
uma ferramenta para cada membro da IOSCO atingir seus proprios objetivos jurisdicionais.

Além disso -- e para alimentar o relatério publico -- cada jurisdi¢do elaborara uma comparagao
entre o que foi planejado e o que foi alcangado (%). Isso trara flexibilidade para acomodar
diferentes perspectivas nacionais/locais e diferentes escalas (desenvolvimento de mercado e
tamanho, populacio, territério etc.), permitindo que os membros se concentrem naquilo que mais
importa. Outros exemplos de dados que podem ser coletados sao a cobertura da imprensa nacional
e/ou local, ou seja, 0 numero de mencoes na midia publicadas durante um periodo.

10Veja Bendle, N., Farris, P., Pfeifer, P., & Reibstein, D. (2016). Marketing metrics: the manager's guide to measuring marfketing
performance (31 ed.). Upper Saddle River, NJ: Person.
1n

No Google, acreditamos que bons dados valem mais gue opinides ", Blog da Agéncia do Google:

http://adwordsagency.blogspot.com.br/2011/04/data-beats-opinion-introducing-think.html.
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A WIW ¢ um esfor¢o conjunto para promover a conscientizagao sobre os programas de prote¢ao
e educagdo ao investidor em todo o mundo. As diretrizes foram elaboradas para que todos os
membros participantes da IOSCO saibam como envolver e coordenar outras entidades dentro de
sua propria jurisdi¢do. Da mesma forma, as diretrizes informam o processo pelo qual o C8 convida
organizagoes internacionais, féruns e redes para apoiar ou endossar a WIW, bem como a forma
em que o C8 explora a colaboragio potencial em relagao a organizacao de eventos.

A agenda oficial da WIW" incluira eventos e iniciativas organizadas dentro da jurisdicio dos
membros ordinarios participantes da IOSCO, que devem coordenar com outros membros da
IOSCO da mesma jurisdi¢ao (se aplicavel) e decidir quais organizagdes naio IOSCO podem ser
convidadas a participar naquela jurisdi¢ao. Ainda que apenas atividades reconhecidas fagam parte
da agenda oficial, pode-se oferecer apoio voluntario a WIW. Durante a semana da campanha, essas
iniciativas também podem ser promovidas por universidades, escolas, entidades governamentais,
organizagoes de autorregulagao, ONGs (instituicdes de caridade, associagbes, grupos de cidadaos e
outros, organizados em nivel local, nacional ou internacional), institui¢cGes financeiras, participantes
do mercado (bolsas de valores, companhias listadas etc.), museus e outros.

Somente atividades ndo comerciais sio permitidas e as iniciativas devem ser gratuitas.
Incentivos/desincentivos ndo monetitios (por exemplo, reconhecimento publico) podem ser
oferecidos. Contudo, a critério dos membros participantes da IOSCO, alguns eventos podem
cobrar taxas nominais (doagoes, subsidios, taxas simbdlicas etc.) e oferecer a individuos incentivos
monetarios, tais como descontos, vouchers etc. Todas as informagoes fornecidas serdo imparciais
e se absterao de recomendar produtos ou servigos de investimento especificos.

Os membros do IOSCO podem convidar personalidades nacionais ou locais (politicos, membros
da realeza, atletas, apresentadores de TV, atores, jornalistas etc.) para dar apoio pessoal a campanha,
como "embaixadores" da WIW. Se considerado relevante pelas jurisdi¢des participantes, essas
personalidades podem ser mencionadas nos sites locais da campanha. Quando chegar ao
conhecimento do C8, tanto o site como o relatério da WIW também podem fazer mengao a esse
apoio.

Iniciativas organizadas por membros da IOSCO (ordinarios, associados ou afiliados) serdao
consideradas como parte da WIW, a menos que nao sejam compativeis com as mensagens-chave
daquele ano. Os membros da IOSCO devem informar ao Grupo de Trabalho sobre seus eventos

e atividades, para que possam ser incluidos na agenda oficial e ser mencionados no Relatério
Publico da WIW.

12 A agenda oficial da WIW incluira apenas eventos e iniciativas promovidas em colaboracio com um membro da

[OSCO, que pode autorizar o uso dos logotipos da WIW.
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Na arena internacional, o Grupo de Trabalho entrara em contato'” com outras organizacdes, féruns
e redes, buscando apoio para a campanha, na forma de endosso e ajuda na divulgacio das
mensagens chave da WIW entre seus membros ou em todo o mundo. Essas organiza¢des também
podem ser consultadas sempre que seu apoio for util ou quando houver um beneficio potencial
percebido em tal colaboragao. Essas organizagdes podem ser mencionadas no site da WIW como
apoiadores globais. Uma vez que uma organizagao tenha sido admitida para apoiar ou endossar a
campanha da WIW, sua participagdo nas proximas edi¢oes sera presumida pelo Grupo de Trabalho,
embora a participagao seja voluntaria e, caso nao tal organiza¢ao nao queira continuar apoiando ou
endossando a WIW, pode optar por deixar a campanha, por meio de uma simples comunicagao ao
Grupo de Trabalho.

Se o Grupo de Trabalho considerar relevantes, eventos globais e regionais poderido ser promovidos
durante a WIW e mencionados na agenda oficial'*. Isso inclui abrigar sua proptia campanha durante
a semana (como o Dia Mundial do Planejamento Financeiro, promovido pelo FPSB). Em ambos
0s casos, a organizagdo internacional discutira a possibilidade e as caracteristicas do
evento/campanha com o Grupo de Trabalho, o que também demandard aprovacio da
Secretariado-Geral da IOSCO. Uma vez aprovado o evento, ele pode fazer parte da agenda oficial,

desde que as principais caracteristicas permane¢am as mesmas € cumpram as regras e diretrizes da
WIW.

13Veja a nota de rodapé 5.

14 Organizagoes e foruns podem endossar a WIW ou promover eventos globais por conta propria, sem solicitar
autorizacao da IOSCO. Nessas circunstancias, o uso do logotipo da WIW nao esta autorizado, nem havera qualquer
mencao no site da WIW de tal organizacao ou férum.
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